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REZEKNES TEHNOLOGIJU AKADEMIJA

VIETEJIE PARTIKAS PRODUKTI
GASTRONOMISKA TURISMA.
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SATURS

o Vieteja partikas produkta un gastronomiska
turisma jedzienu i1zpratnes

o Vietejas jeb lokalas partikas attistibas tendences
pasaule un Eiropa

o Gastronomiska turisma produktu piedavajums
un attistibas iespejas




KO SAUC PAR VIETEJO PARTIKAS PRODUKTU?

Geografiskais aspekts Socialas un piegades kedes
1pasibas
o Audzets vai razots 100 judzu
radiusa (~160 km) o ,,Stasts aiz ediena”

o ASV-400 judzes o Telpiskais tuvums
(~640 km) produktu var transportet

no pirmavota vai razoSanas vietas




VIETEJA PARTIKAS TIRGUS TIPOLOGIJA

o Tiesie darijumi starp o Mazak formals vietejas
razotaju un partikas avots, kuru ir
pateretaju, ka ari sarezgitl noteikt, ietver
starp razotaju un plemajas darzus un
restoraniem, dalisanos ar kaiminiem,
mazumtirdzniecibas ogosana, senosana,
veikaliem un dazadam mednieciba.

pasvaldibas iestadem.




VIETEJO PARTIKAS PRODUKTU CELU LIDZ
PATERETAJIEM VAR SADALIT SADI:

o Zemnieku tirgi

o Sabiedribas atbalstita lauksaimnieciba
(Community Supported Agriculture, CSA
Schemes)

o Pateretaju apvienibas ar kooperativiem

o Mazumtirdzniecibas veikali ,kur vietejo
partiku var atpazit pec speciala markejuma




Vietéjo partikas produktu Klasifikacija,
iedalijums

o Partikas produktu iedalijjums partikas produktu
precziniba

o Latvijas Zemkopibas ministrijas piedavata
lauksaimniecibas un partikas produktu grupu
klasifikaciju — Padomes Regula 2082/92, un s1
regula attiecas uz sekojosam lauksaimniecibas
un partikas produktu grupam

o Gastronomiska turisma vietejo partikas

produktu iedalijjums( Kas apedams? Kas
1zdzerams ?)




KAS TR GASTRONOMISKAIS TURISMS?

Pasaulé gastronomiskais tiirisms ir zinams:
o edienu turisms(,,food tourism™);

o garSoSanas turisms(,,tasting tourism”) ;
o gard€zu turisms(,,gourmet tourism”) ;

o kulinarais ttirisms(,,culinary tourism’);

Ka redzams no nosaukumiem, gastronomisko tirismu
var saistit ar dazadu izjitu, paradibu un procesu
jédzieniem.




KAS TR GASTRONOMISKAIS TURISMS?

Pasaules partikas ttrisma asociacijas piedavata definicija 1r:

o Gastronomiskais tiirisms — nodarboSanas veids ar unikdalas
un neaizmirstamas ésanas un dzersanas pieredzes iegiisSanu.,
Turisma un viesmilibas terminu skaidrojosaja vardnica piedavata

definicija ir:

gastronomiskais tiarisms v - tirisma veids, kam galvenais
celojuma nolitks ir nacionalas virtuves un augstas kvalitdtes
partikas produktu un dzérienu, augstas kvalitates pavaru
pagatavoto edienu baudisana. Gastronomiskais tirisms ir
kultiiras tiurisma sastavdala un orientéts uz gardeziem.
Gastronomiskais tiurisms parasti tiek organizéts vesturiskos un
etnografiskos novados, kur tiek koptas vietéjas sadzives un
kulturas tradicijas.




(GASTRONOMISKAIS TURISMS EIROPA

o Local food experiences in genuine atmospheres”
(,Somijas Unikalais — kulinarais celojums pa 7
Somijas provincem. Vietejie edieni autentiska

-~ =%

atmosfera”)

o Norvegija lauku turisma un lauku partikas
asoclacijal pieder HANEN zimols Gaila simbols
norada vietas, kur var 1zbaudit 1stus Norvegijas
lauku edienus vai iegadaties lauku produktus.

o Degustatora kalendars celojumiem pa Eiropas
valstim



http://www.gastronomi.no/

TENDENCES , KAS VIEDO TURISTA INTERESI
PAR PARTIKAS ( GASTRONOMISKO )TURISMU

o

o

O O O 0O 0O 0 0O O

1 tendence — riciba esosi ienakumi un terinu shémas

2 tendence — demografijas pazimes un majsaimniecibu skaita

1zmainas
3 tendence — individualisms

4 tendence — multikulturals paterétajs

5 tendence — slavenu pavaru un plassazinas Iidzeklu loma

6 tendence — labklajiba un partika

7 tendence — partika ka oaze

8 tendence — interneta lieto$ana

9 tendence — vélme péc jaunas pieredzes un kultiiras mantojuma

10 tendence — partikas zinatne




DAZI FAKTI UN DATI:

o Gastronomiskais tiurisms lielakoties ir lokala turisma aktivitate,
kad turisti celo, lai nobauditu nacionalo maltiti;

o Atpiitnieku aptauja Amerika un Eiropa parada, ka 17 procentiem
respondentu celojuma laika ir bijusi saistiba ar kulinaram
aktivitatem;

laika strauji attistisies gastronomiskais titrisms.

o Lielbritanija gastronomiskais tiirisms ir novertets 8 miljardu
marcinu vertiba ik gadu. Starptautiskais kulinarais mantojums ir
mazak nozimigs kd nacionalais. Lai gan, planojot celojumu,
nacionald ediena baudisanas iespejam ir nozime, tas nav noteicosais
faktors celojuma galamérka izvéle,

o Lielai dalai industrializetas sabiedribas ir raksturiga ipasiba
nobaudit etniskos édienus tadas valstis ka Taizeme, Indija,
Ziemeldfrikas valstis, Meksika un Kina un piedot tam dazadus garsu
nosaukumus;




DAZI FAKTI UN DATI:

o Edienu un dzerienu festivali ir vienigais piemérs, kad lemums par tiurisma galamerki

o

tiek pienemts, balstoties uz gastronomisko piedavajumu un ta sniegto pieredzi. Sadi

festivali klist populari galvenokart Eiropa. Lai gan Sis segments attistas, patlaban

tiek lests, ka ne vairak ka viens miljons tiristu celo ar mérki iepazit gastronomiska
turisma mantojumu,

Gastronomiska tirisma mérkauditorija lielakoties ir pari ar videji augstiem
iendakumiem, parasti tie ir dazadu jomu profesionali vecuma no 30 — 50 gadiem.
Sadas pazimes ir art kultiuras tirisma mérkauditorijai;

celojumu iztere 1200 ASV dolarus, no kuriem vairak neka tresdala (36% jeb 425
USD) tiek iztéréeti ar édienu saistitam darbibam. Par “istiem” édiena tiiristiem (t.i.
kad kulinaras darbibas ir celojuma pamata) tiek uzskatiti tie tiristi, kuriem ir
tendence no kopéja celojuma budzeta par garsu baudijumu samaksat krietni lielaku
summu (aptuveni 50% no kopéja celojuma budzeta),

Lielakie gastronomiska tiurisma merka tirgi: Vacija, Lielbritanija, Benilux valstis
(Belgija, Niderlande, Luksemburga), Italija, Francija, Skandinavijas valstis, ASV;

Eiropa lielakas savstarpeéji konkurejoSas valstis gastronomiskaja tiurisma: Spanija,
Francija, Italija;

Azija konkuré Japana, Indija un Taizeme.

Avots:



http://www.onecaribbean.org/content/file/CulinaryCaribbeanNicheMarkets.pdf

VIETEJAS JEB LOKALAS PARTIKAS
TENDENCES PASAULE UN EIROPA
3 Partikas jadzes(food miles)

0 Partikas kvalitate

QO Ilgtspe€jiga agro-industriala attistiba

0 Viet€ja ekonomika

0 Vietéja (lokala) vai regionala partika

0 Amatniecibas jeb amatnieku partika (artisan food)
un 1pasa partika (speciality food);

a0 Zemnieku tirgu (Farmer market) kustiba.

2 “Slow food” kustiba




AMATNIECIBAS JEB AMATNIEKU PARTIKA
(ARTISAN FOOD) UN TPASA PARTIKA (SPECIALITY
FOOD);

Amatnieku partika ir partika, kas netiek razota riipnieciska veida, biezi ta ir tikusi
gatavota/raZota vairaku paaudzu garuma, bet tagad tai draud izzuSana. GarSa un
procesi ir atskirigi no masu produkcijas, piem&ram, fermentacija noris Ieéni un
dabigi.

Amatnieku partikai nav vienotas definicijas, bet razotajam:
m irjazina izejvielas, ar kuram tie strada, no kurienes tas nak un, kas tajas ir labs;

= ir japilnveido savs arods, ka ar1 vesturiska, praktiska, intuitiva un zinatniska
izpratne par notiekosajiem procesiem, lai sekmigi tos realizétu,;

m jazina, kas labi gar§o un jabiit uzmanigam, noveértgjot savas produkcijas ietekmi
uz cilvekiem un vidi;

m japilnveido savas prasmes, macoties no citiem un savam kladam.

Ipasa partika (Speciality Food) ir augstakas kvalitates produkts, kuram
ir augstaka cena dé€] produkta pievienotas vertibas, tai piemit
vienreizigums jeb unikalitate un regionalitate.




PARTIKAS MAJRAZOSANAS PRODUKTU
[ZPLATISANAS IESPEJAS LATVIJA

IzplatiSanas veidi
o Neformali (biezi bez pardoSanas fakta):
m savstarpéja apmaina;
m “klubini” ar dazadu merkai.
o Formali jeb legali:
m tieSa tirdznieciba;
m mazumtirdznieciba ;
= Zzemnieku tirgi;
m kulinarais turisms;
m e-tirdznieciba;

m eksporta iespg€jas, izpildot visas higi€nas prasibas.




ZEMNIEKU TIRGU (FARMER MARKET) KUSTIBA.

LocAL FOOD REVOLUTION: BENDIGO COMMUNITY FARMERS' MARKET
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“SLOW FOOD” KUSTIBA

o Pirms 23 gadiem pie slavenajam Spanu kapném Roma durvis véra atras
edinasanas iestade, Mc Donald s. Dazi cilveki ar zurnalistu Karlo Petrini
prickSgala iestajas, ka Sada iestade nedrikst but tada sveta vieta.

o Vini nestaigaja ar plakatiem, bet uzklaja lielu galdu, kur apkartnes zemnieki
salika savu produkciju, deva cilvékiem nogarsot.

o No ta dzima vards «slow food» — ka pretstats «fast food», ko piedava atras
edinaSanas iestades. Vietgjais, sezonalais un tradicionalais pretstata
globalizacijai — viss ir vienads, viss garSo l1dzigi.

o Mes zinam, ko nozimé€ globalizacija: lielas kompanijas sagrabj loti daudz
zemes, 1zspiez viet€jos zemniekus, sak audzet tur savu produkcuu ar1
genetlskl modificetus produktus, nosit cenas. Ir svarigi, lai zemnieki bauda
sava darba auglus, un lai cilveki bauda vinu izaudzeto.

o No Karlo Petrini draugu pulcina tagad Slow Food ir izaugusi par
vispasaules organizaciju, kas darbojas 153 valstis. Es atceros, kad Riga preti
Brivibas piemineklim atveras pirmais McDonald s. At tur cilveki gaja
protestet.

o Slow Food tagad ir sava akadémija Italija, Karlo Petrini dzimtaja pilséta
Bra.
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SLow FoobD
EARTH MARKET — ZEMES TIRGUS

Produkti

o Plass klasts svaigu produktu, konservi, galas un piena produkti, olas,
medus, saldumi, maize, ellas un dzerieni.

o Jaievero ‘Slow Food’ principi, lai produkts batu:

o Labs — svaigs un sezonals, veseligs, garSigs Uun manas stimul€joss un
apmierinoss;

o Tirs — videi ilgtsp€jigi audzeSanas un razosSanas procesi, bez GMO,
vietgjs jeb lokals;

o Taisnigs — pirc€jiem pienemama Cena.

o Bez tam produktiem ir jasaglaba kopienas partikas vai &diena kultiira un

jaaizsarga biologiska daudzveidiba, t.sk. viet§jo lauksaimniecibas sugu
un skirnu.
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VIETEJAS IDENTITATES PRODUKTS (VIP)

o Vietéjas identitates produkts (VIP) ir noteikta geografiska
teritorija, lielakoties izmantojot Saja vieta pieejamos resursus, radits
produkts, kas atbilst noteiktiem kvalitates krit€rijiem, sniedz
ieguldijumu teritorijas lidzsvarota attistiba un ir guvis vietejo
1edzivotaju atzinibu ka teritorijai atbilstoSs un populariz€jams
produkts.

o Vietejas identitates produkta jédziena pamata ir rupes par teritorija
€so0So resursu apzinasanu, to 1lgtsp€jigu izmantoSanu, pielietojot vidi
saudzejoSu materialus un procesus, ka ar1 ievérojot sociali atbildigas
uzneémgéjdarbibas principus.




VIETEJAS IDENTITATES PRODUKTS

o Vietejas identitates produkta atziSanas un kvalitates uzraudziba
nodroSina sabiedribas uzticibu produktam, kas savukart stiprina
razotaja prestizu tirgd. Viet€jas sabiedribas atbalsts, kas tiek pausts
caur produkta paterinu, populariz€Sanu, ka ar1 iedzivotaju lidzdaliba
produkta kvalitates krit€riju noteikSana un pieskirSana rada razotaja
atbildibu par produkta kvalitati, jo ta tiek balstita uz tieSo kontaktu ar
zinamu razotaju un klientu.

o Vietejas identitates produkta jédziens ta izmantoSanai ekonomiska
labuma gusSanai viet€jai teritorijai ir skatams konteksta ar Vietgjas
Identitates produktu atbalsta sistemam, kur vietgjas identitates
produkta precizai definéSanas un atbalsta sist€mu 1zveides pamata ir
kopienas sadarbiba lémumu pienemsana.




ES INICIATIVAS
EIROPAS LAUKSAIMNIECIBAS UN LAUKU ATTISTIBAS KOMISARS DACANS COLOSS BRISELE, 2011.

o

“Lauksaimniecibas un partikas razoSanas nozarés nav speku lidzsvara, kas apdraud lauksaimniecibas izdzivosanu.
Aptuveni 80% pasaules partikas razoSanas produktu pardod vietgjos tirgos, bet rietumos S§is raditajs ir tikai 20%
tapec, ka galvena uzmantba ir pieversta lielapjoma industrializ&tai partikas razoSanai.

Jaunas problémas, ar ko més saskaramies, pieméram, partikas, lopbaribas un energijas globala deficita novérsana
un partikas razos$anas radita kait€§juma videi samazinasana, pastiprina argumentus, lai atkartoti izvertétu partikas
produktu vietgjo razosanu ka kopgjas lauksaimniecibas politikas sastavdalu”.

Ir uzsverta vietgjo partikas razoSanas sistému labvéliga ietekme uz lauku attistibu.

Sadas sistémas nodrosina ne tikai ievérojamu saimniecisku ieguvumu — 1sa k&de starp raZotaju un patérétajiem
veicina darba vietu izveidi vietgja Iiment un palidz viet§jiem uzneémégjiem ieklat lielaka tirgd — 1saki piegades
kanali veicina lauksaimnieku un patérétaju mijiedarbibu, tadgjadi dodot iesp&ju partikas razotajiem efektivak
reagt Uz pieprasijumu péc ilgtsp&jigam razosanas metodém.

“Partikas kilometru® samazinasana dod iesp&ju samazinat emisijas, tad¢jadi palidzot Eiropai sasniegt tas mérkus
cipa pret klimata parmainam.

lerosme:

izstradat Eiropas pamatnostadnu kopumu, kur§ palidz&étu viet€jam un regionalajam pasvaldibam, kas vélas ieklaut
vietgjas partikas razoSanas sist€émas savas regionalas attistibas programmas, veikt to pietickami efektivi;

EK, 2011. Videi draudzigs “iepirkums”! Videi draudziga valsts iepirkuma rokasgramata. Luksemburga, Eiropas

Kopienu Oficialo publikaciju birojs. TieSsaiste:

izstradat regionala limena uzraudzibas planu, nosakot par pienakumu vietgjam un regionalajam paSvaldibam
registrét un novertet vietgjos partikas produktus un pieskirt tiem vietgjas partikas logotipu.

Avots: http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do?reference=COR/11/3&type=HTML



http://ec.europa.eu/environment/gpp/pdf/handbook.pdf

LATVIJAS INICIATIVAS

O Zala iepirkuma veicinasanas plans 2015. - 2017. gadam

Publisko iepirkumu mérkis ir nodroSinat iepirkumu procediiras atklatumu, piegadataju brivu
konkurenci, ka arT valsts un pasvaldibu lidzeklu efektivu izmantoSanu, maksimali samazinot
pasiititaja risku. L1dz$ingja prakse liecina, ka pasvaldibu publiskajos partikas iepirkumos
1zvertejot piedavajumus, galvenokart, efektivai [idzek]u izmantoSanai, tiek pielietots zemakas
cenas kritérijs. Turklat vairuma gadijumu pasiititaja €rtibas labad iepirkuma priekSmets netiek
sadalits lotes, kas izsl€dz viet€jo razotaju iesp&ju piedalities pasvaldibas partikas iepirkumos.

Pedgjos gados pieaugosa aktualitate ir jautdjumam par sapratiga protekcionisma veicinasanu

partikas tirgii, ar to saprotot Latvija razotas partikas Tpatsvara palielinaSanu vietg&ja tirgi.
Pasvaldibu partikas iepirkumu konteksta sapratiga protekcionisma veicinasana saistama ar
vietgjiem raZzotajiem draudzigu nosacijumu ieklausanu iepirkumu dokumentacija.

> Diskusijas par vietgjas partikas patriotisma nozimi apstiprina plasu un perspektivu ietekmi uz
vietgjo sabiedribu — veselibu, vides un ekonomisko attistibu.

Avots:

1.

2.

Lerhe R. (2013), Sapratigs protekcionisms partikas tirgii: ka pasargat vietgjo razotaju?

Stimane S. (2011), Vietgjas partikas patriotisms




> Petijums par vietejas partikas razoSanas nozares
attistibas 1esp€jam un viet€jo partikas razotaju atbalsta
iespejam Aizkraukles rajona partneribas teritoryja. (2012)

> Vietgjo razotaju produkcijas 1patsvara palielinasana
pasvaldibas publiskajos partikas produktu iepirkumos:
situacijas analize Tukuma novada.(2015)

» Tukuma novada Partikas strat€giju 2015.-2020.gadam




RAZOSANAS STRATEGIJU ATTISTIBA JEB KONKURETSPEJIGU
SASNIEGUMU VIRZIBA

AvOTS: MILBERGS, 2010

1960. 9.-1970.g. 1980.9.-1990.g. 2000.-gadi Prieksrociba ir

Priek$rociba ir izmaksas PriekSrociba ir kvalitate inovacija Strat€gija —Razo
Stratégija —Razo letak! Stratégija —Razo labak! kaut ko jaunu!




INOVACIIU IESPEJAS PARTIKAS SEKTORA

Garsiga




INOVACIJAS

Inovichasveids | Raksturojumns

Ietver preces vai pakalpojumus, kas ir jauni vai biitiski uzlaboti
Produkta T'aja ietilpst biitiski uzlabojumi tehniskaja specifkacija,
movicija sastavdalis un materiilos, programmatiira, draudziguma pret

lietotaju vai citds funkcionilas ipasibas.

Procesa movicija

Ietver jaunu vai butiski uzlabotu razo$anas vai piegides metodi.
Taja ietilpst biitiskas Zmainas tehnika, iekartas un/vai
programimatira.

Ietver jaunas tirdzniecibas metodes, kuras veiktas bitiskas

Marketinga o L o e

noviciia zmamas produkta dizama vai iep akojumna, produktu zvietosana,
el produktu reklama vai cen.

Organizatoriska | Tetver jaunu organiziicijas metozu ieviesanu uznemejdarbiba,

movicija darba vietas or ganizacija vai arejas attiecibas.




PARTIKAS KVALITATE

e drosiba jeb nekaitigums;

e lizskats un organoleptiskas TpaSibas (garSa, smarza, struktiira u.c.);

@

uzturveértiba (energetiska vertiba; Skiedrvielas, mineralvielas, vitamini u.C.)
e  precizs, skaidrs un saprotams mark&jums;

e sastavdalas;

e cena - kvalitatei atbilstoSa un paterétajiem pienemama,

e uznémuma preCu zZimes reputacija,

e viendabigums vai nemainiba;

e lietoSanas veids un piemérotiba noteiktai izmantoSanai;

e izcelsme (razotaja un/vai parstradataja valsts);

e produkta izsekojamiba;

e cCtiskie aspekti (stradajoso darba apstakli, dztvnieku labturiba u.c.);

e apkartgjas vides apsverumi (videi saudzigas tehnologijas un iepakojums, dabas
resursu taupisana u.c.).




ES PARTIKAS KVALITATES SHEMAS

ES ir izplatita kvalitativas partikas razoSana aizsargatu geografiskas
izcelsmes norazu, aizsargatu cilmes vietas nosaukumu un garantétu
tradicionalo Tpatnibu shému ietvaros, kuru galvenie uzdevumi ir:

aizsargat produktu nosaukumus no launpratigas izmantosanas;

inform&t paterétajus par produktu geografisko izcelsmi, kvalitati, razoSanas
tradicijam,;
veicinat produktu razosanas dazadibu;

radit produktiem ar 1pasam iezimém lielaku konkurétsp&ju tirgus aprité salidzinot ar
lidziga veida produktiem.




ES PARTIKAS KVALITATES SHEMAS

Lai registretu produktu ka Aizsargatu geografiskas izcelsmes norades
produktu (PGI) vai Aizsargatu cilmes vietas nosaukuma produktu
(PDO), vai produktu ar Garanteétam tradicionalam ipatnibam (TSG)
(turpmak — geografiskas norades shémas), Ir jaizpilda nosacijumi,
kas noteikti Eiropas Savienibas un Latvijas tiesibu aktos.

» Padomes Regula (EK) Nr. 207/2009 ( 2009. gada 26. februaris) par
Kopienas precu zimi (Kodificeta versija)

> Ministru kabineta 2009.gada 10.februara noteikumi Nr.126
,,Lauksaimniecibas un partikas produktu geografiskas izcelsmes
norazu registracijas un aizsardzibas kartiba”.




ES PARTIKAS KVALITATES SHEMAS

Aldrsargatas geografiskis izcelsmes norades produlas — AGIIN
(PG} airsargatas geogrifiskds izcelsmes nordades attiecas uz
lanksaimmniecibas un partikas produldiem, kuri ir ciegi saistid ar
kadu geogriafisko apgabalu. WVismaz vienam noraZzofanas posmien,
parstradei vai pagatavofanai, janorisinas konkr&taja vieta.

Aldrsargatas cilmes vietas nosaukuma produkts - ACWVIN (PDCO)
alzsargat cilmes vietas nosaukumi attiecas uz lauksaimniecibas un
partikas produktiem, kas parstradat un pagatavot kidd konkrsta
geogriafiskajd apgabali un p&c visparatziras metodes

Garantetas radicionalas ppamibas - GTI (75 garantstas
tradiciondlis Tpamibas: tis garants kida raFojuma tradicionilas
Tpamibas 5aj3 raFojumai ietilpstoio sastdvdalu vai pagatavoianas
metodes zina.

ES biologiskas ES biologiskas lauksaimniecibas logotips sniedz pateretajiem
lauksaimniecibas logotips parliecibu par partikas un dzérienuizcelsmi un Tpasibam, un ta
klatbiime uz jebkura produlkta apliecina atbilstibu ES biclogiskis
launksaimniecibas Fegulas prasibam.

Ar 2010, gada 1. jaliju jaunais Eiropas biologiskis
launksaimniecibas logotips ir obligats visiem fas&tajiem
biologiskajiem partikas produktiem Eiropas Savienibi. Logotipu
war pec izvEles izmantot ari nefasStajiem biologiskajiem
produktiem_ kas raZoti ES, k3 ari visiem bioclogiskajiem
produktiem, kas importéti no trefajam valstom.

Ekoprodukts -ES So mark&jumu var pieskirt precémun pakalpojumiem, kas
= = labwvEligik ietekmE vidi salidzindjuma3a ar citam prec&m un
~— — pakalpojumiem taji pasa predfu grmpi, irznemot partiku, dz&rienus,
""('_"" farmaceitiskoslidzeklus un medicinas preces.

Eiropas Sawvienibas vides mark&jums. War sanemt ari Latvijas
raZotdji. Paglaik Tatvija pieejami tikai tekstilizstradajumi, gridas
segumi un biroja papirs.

Ekoprodults Latvijas logo (neskaidrs formul&jums un pielietojums}
RO, hite Swww. ekoprodukti. e Pid =<4
o]

s%‘*’*fe
—a =




VIETEJO PARTIKAS PRODUKTU ( majrazojumu)
veidi Latvija
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Vietejo partikas produktu saimniecibu veidi Latvija

Veidi Iss skaidrojums

Dzivnieku audzetaji Majdzivnieki, savvalas un dekorativie dzivnieki, produkcijas parstrade,
tas degustacija un iegade.

Sénu audz&taji un sénotaji Sitaki, austersénes, meza sénes un sénosana, degustacija, produkcijas
iegade, pagatavosanas receptes.

Biologiskas un veselibas saimniecibas Arstniecibas augi: zalu t&jas, lauku produkcijas degustacija un iegade,
veselibas un pirts kiires, seno prasmju (sviesta kul§ana, maizes cepSana)
apgusana.

Partikas augu audzetaji Ogas, augli, graudaugi un darzeni, to degustacija un iegade.

Zivju audz&taji un zvejnieki Zivju diki, mak§keréSana, izbraucieni ar zvejas laivam, vada vilkSana,

produkcijas degustacija un iegade.

Partikas produktu razotaji Maizes cepgji, konditori, bitenieki, vina dartaji, alus daritaji, piena un
galas produktu razotaji.
Krodzini(lauku krodzini) Krodzini, kafejnicas un citas vietas laukos un mazpils€tas, kur piedava

garsigus, no svaigiem vietgjiem produktiem un ar1 pec tradicionalam
latvieSu virtuves recept€m gatavotus &dienus, kas katra Latvijas novada
ir atSkirigi.




PRODUKTU PIEDAVAJUMS REZEKNES PILSETAS EDINASANAS
UZNEMUMOS UN REZEKNES NOVADA LAUKU TURISMA MITNES

(RESPONDENTU APTAUJAS DATI)
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Maize Majas Majas sieri  Medus Edienn  Dzérien
Produktu nosaukums




PRODUKTU PIEDAVAJUMS REZEKNES PILSETAS
EDINASANAS UZNEMUMOS UN LAUKU TURISMA MITNES
REZEKNES NOVADA (RESPONDENTU APTAUJAS DATI)

mHEjas mEjas sier1t medus ——
kiipinajumi EH pilséta
B novada




LATGALES KULINARAIS MANTOJUMS

Kulinara karte - Latvija

DAZI FAKTI UN DATI

LATVIESU
VIRTUVE

Kulturas mantojuma karte

WVerte rodgat" TRADI CIONALO
EDIENU KARTE
"LATVIJAS GARSAS"

LATVIESU EDIENI

UN DZERIENI

Latviskais mantojums - 40 lauku

saimniecibas

CELVEDIS "LAUKU LABUMI"

LATVIJA

BAUDI LAUKUS ‘




o "Kulinaraja karte"
1eklautas 178
edinasanas vietas
visa Latvija -
krodzini,
kafejnicas,
restorani, lauku
turisma mitnes u.c.
edinasanas
pakalpojumu
sniedzeji, kas
gatavo un goda
latviskos edienus

un tradicijas.

2 KULINARIE CELI LATVA
KYNMHAPHBIE NYTH AATBMN

e
www.tures.celotajs.lv

Kulinara karte @ = '."
"LATVIJA). -




LLATVIESU EDIENI
UN DZERIENI

Brosura , Latviesu
virtuve - tradicionali un
musdienigi latviesu
edieni un dzerieni”
atrodami 30 latviesu
virtuves edieni. Par
katru no tiem ir 1ss
apraksts un fotografija.
Brosura atrodama ari
informacija, kas ir
Latvija 1ecienitakie
edieni - kadas uzkodas,
zupas, saldos edienus,
dzerienus, u.c. ko edam
1kdiena.

- :‘:D
Tradictonali un masdienigi =
™ 4 = . LATVIESU EDIENF
[ > < 1P
A0 % > UN DZERIENE
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LOIN OF PORK WITH SAUERKRAUT » 5 \v/

LATVIAN CUISINE

Slow-roasted loin of pork with sauerkraut recipe for sauerkraut, with the possible ad-
are enjoyed in the autumn and the winter.  dition of sugar, salt. caraway seeds, cran-

Each lady of the house has her own perfect  berries or carrots.




BAUDI LAUKUS
LATVIJA

"Baudi Laukus Latvija" ir ienakosa
lauku turisma celvedis, kas
paredzets gan turistiem, gan
turisma profesionaliem.

Saja brosura ietveram gan
nakstsmitnes lauku saimniecibas,
kur turists var baudit mieru,
plasumu un dabas burvibu, gan
piedavajam "Zalas brivdienas",
tiem, kam rup vides tiriba.
Stastam par musu lauku labumiem
un iespejam tos nogarsot un
legadaties.

==

MANUAL OF RURAL
TOURISM IN LATVIA

L )

At

Aot avet Caemy Sy P (o

(PARn S o 00 b S e

v « vy
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FOOD AND DRINK TOURS

Fundamental part of the Latvian culinary is dairy products and we are particu-
larly proud of our ice-cream. Black bread is traditional, healthy and much loved.
Our way of preserving meat and fish is by smoking. You can see and taste smo-
ked fish all along the coastline. In the meals there is a lot of nature’s ingredient
used. Latvians love mushroom and berry picking.

Regarding drinks - beer is the main alcoholic drink. There are large number of
independent breweries as well as few small traditional family breweries.

When we are here talking about wine then usually it is made from everything
but grapes. Typical ones are made from black-current, raspberries but more
exotic ones from birch juice, lilacs, oak leaves, rhubarb and other. However
grapes are grown in Latvia since 16th century and it has experience a real
regeneration nowadays. You can visit vineyards and hear about grape growing in
Nordic climate as well as taste already results of it.




LATVIESU
VIRTUVE

Rokasgramata domata

lesacejlem kulinara

turisma joma, kuri velas

piedavat viesiem
tradicionali latviskus

edienus un musdienigus

edienus no Latvijas
tradicionalajiem
partikas produktiem.
Apkopoti praktiski
leteitkumi un padomi
ediena gatavosana,

pasnilegsana, recepsuf

plemerdi.

(Ko Fi




LATVISKAIS MANTOJUMS - 40 LAUKU

SAIMNIECIBAS

Saja karte apkopotas 40
lauku saimniecibas, kas
sanemusas kulturas zimi
"Latviskais mantojums".
Kulturas zime Latviskais
mantojums tiek pasniegta
Latvijas turisma uznemejiem,
kuri saglaba un daudzina
latvisko kulturas mantojumu,
radot to apmekletajiem. Zime
1zveidota pec ,,Lauku
celotaja” iniciativas, lai
godinatu un raditu latviskas
kulturas un sadzives
mantojumu, kas dzivo
musdienas. Pec Sis zimes
varat pazit vietas, kur
salimnieki apmekletajlem 1r
gatavi radit un stastit, cienat
ar latviskiem edieniem, macit
amatus un prasmes, svinet
latviskos svetkus.

<> 56.19363;26.94745

18 ,Juri”-Latgales siers / Juri:Lettigalian cheese
| ,Juri” Lubani, Rusonas pag, Riebinu nov., & + 371 29182355

Mantotd dzimtas saimnieciba
saimnieki no pasu audzétu
govju piena gatavo sieru péc
vecam un masdienu recep-
tém. Apmeklétaji var degustét
pienu, raguspienu, paninas un
citus piena produktus, vérot to
tapsanas procesu, ki ari lidz-

darboties. lespéjams apskatit -/X

majdzivniekus.

(® www.celotajs.Iv/iv/e/zs_juri

The owners live on a farm
that they inherited from their
ancestors, and they use cow
milk from the farm to produce
cheese in accordance with old
and new redpes. Visitors can
taste milk, soured milk, butter-
+ milk and other dairy products,
watching how they are pro-

duced and taking part in the process. There are
farm animals to visit, as well.
Saimnieko / Hosts: Lidija un / and Juris Lubani

Par latvisku vidi / latviskiem edieniem — siera gatavosana

For Latvian traditional ambience, Latvian food — cheese making

ﬁ MANTOJUMS

. 4 -
www.celotajs.ly
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CELVEDIS "LAUKU LABUMI"

Celvedis, kura atrodama informacija
par 283 razojosam saimniecibam, kas
uznem apmeklétajus, piedava
1egadatles savus razojumus un
lepazistina ar to tapsanas procesu.
Saimniecibas iedalitas 13 kategorijas:
dzivnieki un putni; bites; senes;
amatnieki; darzi un stad1 ogas, augli,

darzeni, graudaugl Z1V1S, ,, ;
makskeresana zvejosana; lauku
gardumi; dzemem krodzini; pirtis;

arstniecibas augi un teJas plemajas

saimniecibas.

T +371 2923435, 28350601
mez nlekumajasm nb o v

Saimnieki |Xozaesa:Marte o n BnisMefinieki

Saimniectha nodarbojas ar lopho plbu, aug | kopibu, darenkopTbu, piena ungals @icdan
U npastadi. e prieks piesakoties variegadaties daZade maja podukcijy, emactties siet
SiBrus, ce prsavy maizti psc sentevy rece pism. Yiena nolatgales kulindra mantojuma
saimniecTbam.

Kpec ThaHC KR XoaARCTRO. B¥O2 AICTEE 2aH a0 TCA HBOT HOBONC TROM,
B aLLLA B HHEM iy KTOR, DBCILE EQTCTEORM, NP0 MBEOCTECH W N pe paboTkoi
- i 1 AC3 W MON 0K, J OB OPHEIL G L 33 [ HRE, MIOHCHD KY THTE PA2HY 10 JOM3 LWH 1060
@ MPCD YKL W0, HAYY MTEC A BAZ TR CHP, MCNEYE CRONXNeBN0 peLe nTas
Mpe OB, O7HO 1238030 ACTE Ky TAHA PHOND HAc e gua TaTrani,




TRADICIONALO
EDIENU KARTE
"LATVIJAS GARSAS"

éaj a karte
demonstrejam
latviskas garsas ar
merki iedrosinat
arzemju celotajus
nogarsot mums
raksturigos edienus
un dzerienus.




KULTURAS MANTOJUMA KARTE "VERTE

REDZET"

Lauku celotajs ir sagatavojis Latvijas,
Igaunijas kulttiras mantojuma karti "Verts
redzet" - karte ar 150 izcilam vietam Latvija
un Igaunija, kur paaudzem parmantotas
tradicijas iederas musdienu dzive — vai tas
butu vecmaminas kartupelu pankukas, kas
ceptas, neskaitot kalorijas, vai dzidrs majas
bruvejums ar musdienu realitates prasito
akcizes marku un lepnu saimnieka —
razotaja birku, vai tradicionalais jumis
jaunbuves kore. Karte ir aicinajums
apmeklet amatniekus un amatnieku
centrus, vietejo un tradicionalo edienu un
dzerienu gatavotajus, nelielus lauku
partikas produktu razotajus, zvejniekus,
tradicionalo gadskartu (piemeram —
saulgriezu) svinibu vietas, setas, kur var
piedalities lauku darbos, bet berni — iepazit
majdzivniekus, biologiskas un veselibas
saimniecibas, krodzinus, muzejus un
kolekeijas, p1lsetu vésturiskos centrus,
etnografiskus ciemus un teritorijas, ar

vesturi saistitus tematiskos pasakumus un - -
notikumu rekonstrukcijas, sakralas vietas VERTS REDZET
un celtnes, atseviskas pilis un muizas, KULTURAS MANTOJUMS

tradicionalu suveniru iegades vietas, takas
un marsrutus. Karte tapusi Lauku celotaJa
un Igaunijas lauku turisma asociacijas
(Eesti maaturism) sadarbiba.

- M <. . =




LATGALES KULINARAIS MANTOJUMS

2004.gada Latgale ir
1estajusies Eiropas
regionalaja kulinara
mantojuma tikla.
Kulinaro mantojumu
raksturo regionalie no
vietejiem resursiem gatavoti
edieni un produkti, Iidz ar
to gardezu turisms varetu
veicinat Latgales lauku
atlabsanu un radit jaunas
darba vietas.
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CneyHanbHoE NPeANOFKEH HE:
«CYNYHK H3 CYWEHBIX rPHBOE»

Peuent:

MACTKy CyW EHBIXTPH BOB3aNHTE 3— 4 N XONOAHOH BOapl,
OCT3BHTE HA@ HOMb BapHTb Ha nauTe, A0BEBHTL MenKo
HapE3aHHbIH AYMEHE, AYK, MOPKOBL, KApPTOPEl COAk
YECHOK, Nepel, N3BPOBLIH AHCT. B KOHUE BapkH 406aBHTE
HAPE3aHHbIH KyCOMKaMH H 0GH@EPEHHBIH KONYEHBIH WNeK,
MpH NOAAYE H3 CTOA CYNYHK NOCLINATE CEEXKHM YKpONom,
ApBaEHTE CMETanY, OHEHB BRYCHO!




(GASTRONOMISKA TURISMA PRODUKTU

PIEDAVAJUMS UN ATTISTIBAS TENDENCES

o Edienam ir potencials but par vienu no ilgtspejiga
tiurisma attistibas stiirakmeniem, sekmeét autentisku
tirisma produktu 1zveidi, stiprinat viet€jo ekonomiku,
veidot videi draudzigu infrastrukturu.

o Gastronomiskais tirisms ir viens no labakajiem “think
global, act local” piemeriem. Ir gana licla sabiedribas
dala, kura pérk tikai tadus partikas produktus, kuri razoti
uz vietas, — lai atbalstitu viet€jos razotajus un pasargatu
apkart€jo vidi, izvairoties pirkt partikas produktus, kuri
importeti no talienes.




PIEMERI:

IELU PARTIKA( EDINASANA)

Local Food Revolution: Bendigo Community Farmers' Market

Y

London Street Food. The Stalls of Brick Lane Market

v

> London Street Food at Greenwich Market

» Street Food Japan - A Taste of Delicious Japanese Cuisine Compilation

> London Street Food. Italian Pasta, Meatballs, Mushrooms Tomato and Pesto Sauces Seen in
Brick Lane

» Street Food from France Tasted in Italy for the French Festival in Turin

> London Street Food from Italy. "*Arrosticini** Small Sticks of Lamb Meat Roasted on
Charcoal



https://www.youtube.com/watch?v=vke6W1Bqqc8
https://www.youtube.com/watch?v=tGtn5WKSkvo
https://www.youtube.com/watch?v=sc-rm2jMNE8
https://www.youtube.com/watch?v=sc-rm2jMNE8
https://www.youtube.com/watch?v=sc-rm2jMNE8
https://www.youtube.com/watch?v=sWisuBtbypE
https://www.youtube.com/watch?v=xt5jweoFzg4
https://www.youtube.com/watch?v=xt5jweoFzg4
https://www.youtube.com/watch?v=gDHqrrDAqqM
https://www.youtube.com/watch?v=kOPXsePvDCI




@ PALDIES PAR UZMANIBU!

isilicka@inbox.lv




